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Los impuestos a bebidas azucaradas: 
Berkeley: Sí, San Francisco: No 

• Berkeley, California se hizo 
la primera ciudad en los 
Estados Unidos para 
adoptar un impuesto a las 
bebidas azucaradas 

• En San Francisco, una 
medida electoral similar al 
del Berkeley consiguió 55 
por ciento del voto, pero no 
fue suficiente. 



Análisis de corbertura de noticias: Propuesta de 
impuesto a bebidas azucaradas en Richmond, El 
Monte (California) y Telluride (Colorado) 
•  Las primeras propuestas 

municipales de impuesto de 
bebidas azucaradas 

Ingresos al fondo 
general

 Propuesta vencido en  
Noviembre 2012

¿Cuales lecciones de estas 
luchas politicas se 
incorporaron dentro de 
campañas apoyando 
impuestos a bebidas 
azucaradas en Berkeley y San 
Francisco?



A favor del los impuestos:
•  Los impuestos promoverán la buena salud
•  Bebidas azucaradas dañan la salud
•  Las acciones de la gran industria de bebidas 

azucaradas son inapropiadas

Contra los impuestos:
•  Los impuestos harán daño a la economía
•  Los impuestos no van a mejorar la salud
•  Los impuestos impactan a los de bajos ingresos y 

grupos marginalizados

Temas en los medios de 
comunicación 



A favor del impuesto  – 
Telluride

•  Residentes de Telluride 

A favor del impuesto – 
Richmond y El Monte

•  Funcionarios municipales

•  Residentes

•  Defensores de la salud 
publica

A quién entrevistaron? 

Contra del impuesto - Telluride

•  Residentes de Telluride

Contra del impuesto – Richmond 
y El Monte

•  Grupos ‘de la comunidad’ 
respaldado por industria de 
bebidas azucaradas

•  Industria de bebidas 
azucaradas

•  Dueños de negocios locales

•  Funcionarios municipales

•  Líderes religiosos

•  Organizaciones comunitarios 
de Afro-Americanos



•  “¿Adónde realmente va el dinero?”

•  Divisiones comunitarias

Desafíos 



Lecciones Aprendidas

•  Incrustar estrategia de comunicación dentro de 
estrategia general

•  Hacer gastos exesos de la industria de bebidas 
azucaradas parte del debate

•  Anticipar argumentos de la oposición 
•  Cultivar portavoces “autenticas” 



Yendo de aquí…  



Para allá.   
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