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Los impuestos a bebidas azucaradas:

Berkeley: Si, San Francisco: No

 Berkeley, California se hizo
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 En San Francisco, una W i S
medida electoral similar al [l @ ISR

del Berkeley consiguid 55 fomemimie, IO

por ciento del voto, pero no
fue suficiente.



Analisis de corbertura de noticias: Propuesta de

Impuesto a bebidas azucaradas en Richmond, El
Monte (California) y Telluride (Colorado)

 Las primeras propuestas
municipales de impuesto de
bebidas azucaradas

Ingresos al fondo
general

Propuesta vencido en
Noviembre 2012

¢;,Cuales lecciones de estas B vy
luchas politicas se
incorporaron dentro de
campanas apoyando
impuestos a bebidas ; %
azucaradas en Berkeley y San Telluride
Francisco? :




Temas en los medios de

comunicacion

A favor del los impuestos:
* Los impuestos promoveran la buena salud
» Bebidas azucaradas danan la salud

 Las acciones de la gran industria de bebidas
azucaradas son inapropiadas

Contra los impuestos:
« Los impuestos haran dano a la economia
« Los impuestos no van a mejorar la salud

« Los impuestos impactan a los de bajos ingresos y
grupos marginalizados bms



A quién entrevistaron?

A favor del impuesto — Contra del impuesto - Telluride

Telluride « Residentes de Telluride

* Residentes de Telluride Contra del impuesto — Richmond

A favor del impuesto — y El Monte

Richmond y El Monte « Grupos ‘de la comunidad’
respaldado por industria de

« Funcionarios municipales bebidas azucaradas

* Residentes « Industria de bebidas
. Defensores de la salud azucaradas
publica « Duefios de negocios locales

« Funcionarios municipales

» Lideres religiosos
« Organizaciones comunitariog‘ls'

de Afro-Americanos



Desafios

« “; Adonde realmente va el dinero?”

 Divisiones comunitarias
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IS UNFAIR — 7 HITS POOR AND

WORKING PEOPLE THE HARDEST 9

ON NoveMBER 6™
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Lecciones Aprendidas

* Incrustar estrategia de comunicacion dentro de
estrategia general

* Hacer gastos exesos de la industria de bebidas
azucaradas parte del debate

* Anticipar argumentos de la oposicion

« Cultivar portavoces “autenticas”



Yendo de aqui...

Joey Zych, 4, of Lakeside waited for his mother to get
change out of her purse so he could get a drink at a
vending machine. (David Brooks / Union-Tribune)
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